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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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songsœ̄m khunnapha ̄p singwǣtlo ̜̄m [Factors Effecting Creation of Ethical Values in Organization: 
Case Study of Department of Environmental Quality Promotion (Unpublished master’s thesis)]. 
Rajamangala University of Technology Thanyaburi, Pathum Thani, Thailand. 

Donkhwa, Kh. (2013). Bæ ̄pc ̌hamlo ̜̄ng pratya ̄ kho ̜̄ng se ̄tthakit pho ̜̄phi ̄ang læ se ̄tthakit sa ̄ngsan mi ̄ phon to ̜̄ 
ka ̄nphatthana ̄ se ̄tthakit [Community business management based on sufficiency economy 
philosophy]. Suranaree University of Technology, Nakhon Ratchasima, Thailand.  

Laksitamas, P. (2015). Ka ̄nphatthana ̄ mo ̄ de ̄ lo ̜̄ c ̌hariyathamkān tala ̄t samrap SME nai ʻutsa ̄hakam 
tho ̜̄ngthi ̄eo Thai ro ̜̄ng rap kān khao su ̄ prachākhom ʻA ̄si ̄an [A development of marketing ethics 
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 การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อกำาหนดแบบจำาลองทางเศรษฐมิติสำาหรับการพยากรณ์ยอดขายอุปกรณ์นิวเมติกส์ของบริษัท  

นิวแม็ก จำากัด สาขาชลบุรี โดยใช้ข้อมูลอนุกรมเวลารายไตรมาส ตั้งแต่ไตรมาส 1 ปี 2550 ถึงไตรมาส 4 ปี 2560 รวมทั้งสิ้น 44 ไตรมาส  

และนำามาวิเคราะห์หาแบบจำาลองการพยากรณ์ยอดขายโดยวิธีการทางเศรษฐมิติด้วยวิธีกำาลังสองน้อยที่สุดสามชั้น (Three-stage Least  

Squares; 3SLS) ซึ่งได้กำาหนดระบบสมการเกี่ยวเนื่องที่ประกอบไปด้วยแบบจำาลองยอดขายชิ้นส่วน อุปสงค์ยางรถยนต์ ปริมาณรถยนต์ 

ในประเทศ และปรมิาณรถยนตส์ง่ออก เพือ่แสดงใหเ้หน็ความสมัพนัธร์ะหวา่งปจัจัยทางเศรษฐกจิตา่ง ๆ  ทีม่ผีลตอ่ยอดขายชิน้สว่นทัง้ทางตรง 

และทางอ้อม

 ผลการวจิยัพบวา่แบบจำาลองทางเศรษฐมติทิีน่ำาเสนอในการศึกษานีส้ามารถใชเ้ปน็ทางเลือกในการพยากรณสิ์นค้าและผลติภณัฑ ์

ชนิดอ่ืนๆ ได้ โดยผลการศึกษาเชิงประจักษ์สำาหรับการพยากรณ์ยอดขายของชิ้นส่วนนิวเมติกส์ของบริษัท นิวแม็ก จำากัด สาขาชลบุรี 

ณ นัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05 พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อยอดขายอะไหล่ของเครื่องจักร PCD245NB-100SP ได้แก่ ปริมาณการสั่งซื้อ 

ยางรถยนต์และราคาอะไหล่ ปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณรถยนต์ในประเทศ ได้แก่ ราคาน้ำามันดิบในตลาดโลก และผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน 

ประเทศของไทย ในขณะที่ปัจจัยที่มีผลต่อปริมาณรถยนต์ส่งออก ได้แก่ ราคาน้ำามันดิบในตลาดโลก ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก และ 

ราคารถยนตส์ง่ออก ทัง้นี ้ผลจากการนำาแบบจำาลองทีป่ระมาณไดไ้ปใชใ้นการพยากรณย์อดขายอะไหลข่องเครือ่งจกัร PCD245NB-100SP  

พบว่ายอดขายอะไหล่จะมีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย ซึ่งผลการพยากรณ์น้ีเองสามารถใช้เป็นข้อมูลสำาหรับการวางแผนการส่ังซ้ือและจัดเก็บ 

ชิ้นส่วนเพื่อให้การบริหารจัดการเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ABSTRACT

 The purpose of this research was to determine the econometric models for sales forecast of pneumatic  

parts of Pneumax Company Limited, Chonburi Branch. The demand for parts was analyzed using time series data  

collected from the first quarter of 2007 to the fourth quarter of 2017, totaling 44 quarters, and estimated by the  

three-stage least squares (3SLS) method. The simultaneous equation system, which comprises models of demand for  

parts, demand for tires as well as domestic and export demands for cars, was specified in order to demonstrate the  

linkage among them and to show the relationships between the economic factors that both directly and indirectly  

affect the sales volume.

 The research was found that the econometric models proposed in this study can be applied as an alternative 

for forecasting demand for other goods and products as well. According to this empirical study, the results at the  

statistical significance level of .05 showed that factors affecting the sales volume of pneumatic parts PCD245-NB-100SP  

were price of parts and demand for tires which were significantly affected by Thailand’s gross domestic product  

including domestic and export demand for car. In addition, factors affecting domestic demand for car were crude oil  

price and Thailand’s gross domestic product. Moreover, world gross domestic product indexes, export price of car and  

crude oil price could significantly explain the export demand for car. The estimated models were applied to forecast  

the sales volume of PCD245NB-100SP and the result predicted that the sales volume tended to slightly decrease.  

The forecast results can be used as data for order planning and storage of parts for the effective management. 

Keywords : Sales Forecast ; Pneumatic Parts ; Econometric Model

บทนำา

 อุตสาหกรรมเป็นคำาจำากัดความที่มีองค์ประกอบซ่ึง 

ประกอบไปด้วยทุนและแรงงาน เพื่อผลิตสินค้าตามความต้องการ 

ให้กับผู้บริโภค แต่เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนไปความก้าวหน้า เทคโนโลยี 

ที่ทันสมัยได้มีการนำาเครื่องจักรเข้ามาช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพ 

ในการผลติ โดยมกีารผลติเครือ่งจกัรเพ่ือทุ่นแรง (Udomtanateera, 

2018) ทำาให้อุตสาหกรรมในปัจจุบันมีการเจริญเติบโตเพิ่มขึ้น 

อย่างรวดเร็ว บริษัท นิวแม็ก จำากัด คือหน่ึงในผู้ประกอบการ 

นำาเข้าสินค้าและอุปกรณ์อะไหล่เครื่องจักรจากต่างประเทศและ 

จัดจำาหน่ายอุปกรณ์เครื่องจักรสำาหรับเพิ่มกำาลังการผลิตให้กับ 

โรงงานอุตสาหกรรม อย่างไรก็ตามยอดขายของ บริษัท นิวแม็ก  

จำากัด ได้มีแนวโน้มลดลงเนื่องจากการแข่งขันทางธุรกิจในปัจจุบัน 

ของคู่แข่งที่เกิดขึ้นสูงมาก ระยะเวลาการจัดส่งสินค้าจึงถือเป็น 

สว่นหนึง่ทีส่ำาคญั เพือ่เตรยีมความพรอ้มให้กบัโรงงานอตุสาหกรรม 

จงึจำาเปน็ตอ้งมกีารพยากรณเ์กดิขึน้เพือ่เปน็แนวทางการดำาเนนิงาน 

ของธุรกิจของ บริษัท นิวแม็ก จำากัด ท้ังน้ีวิธีการในปัจจุบันที่ใช้ 

ในการพยากรณ์ได้อาศัยข้อมูลในอดีตเพื่อนำามาทำาการพยากรณ์ 

การส่ังซ้ือในอนาคตแต่ข้อมูลในอดีตที่ทำาการส่ังซ้ือพบว่าผลการ 

พยากรณ์ที่ได้เกิดความไม่แม่นยำา (Ruekkasaem, 2015) ส่งผลให้ 

ทาง บรษิทั นวิแมก็ จำากดั ไม่สามารถพยากรณย์อดขายท่ีถูกตอ้งได ้

ทำาให้เกิดปัญหาตามมาใน 2 กรณี ดังนี้ 1. กรณีที่พยากรณ์ 

น้อยกว่าความเป็นจริง จะส่งผลให้ไม่สามารถจัดเก็บสินค้าให้ 

เพียงพอต่อความต้องการของลูกค้า ก่อให้เกิดค่าปรับและความ 

ไมพ่งึพอใจ 2. กรณทีีพ่ยากรณม์ากกวา่ความเปน็จรงิ บรษิทัจะตอ้ง 

รับภาระกับอุปกรณ์ที่เหลือถึงแม้ว่าจะสามารถนำาไปขายต่อได้ 

แตก่ถ็อืเปน็ตน้ทนุจมซึง่เงนิสว่นนัน้อาจนำาไปพฒันาในสว่นอ่ืนของ 

บริษัทให้เกิดความเจริญก้าวหน้าขององค์กรในอนาคต การศึกษา 

ในครัง้นีจ้งึเปน็เหตผุลให ้บรษิทั นวิแม็ก จำากดั มคีวามจำาเป็นตอ้งม ี

แบบจำาลองการพยากรณ์ที่แม่นยำา ท้ังนี้การพยากรณ์ในเบ้ืองต้น 

ม ี2 รปูแบบคอื การวเิคราะหอ์นกุรมเวลา (Time Series Analysis) 

และ วิธีการแบบเศรษฐมิติ (Econometrics Approach) (Wilson  

& Keating, 2007) ซึ่งทั้งสองวิธีมีข้อดีและข้อเสียแตกต่างกัน  

การพยากรณ์แบบอนุกรมเวลาจะเป็นการพยากรณ์โดยใช้ข้อมูล 

ที่จัดเก็บตามเวลาที่ มุ่งเน้นการพิจารณาแนวโน้มหรือฤดูกาล 

ต่างต่าง ซึ่งในวิธีนี้มีข้อดี คือ สะดวก เร็วและง่าย (Hemeimat & 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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Al-Qatawneh & Arafeh & Masoud, 2016) แต่อย่างไรก็ตาม 
วิธีนี้ยังมีข้อจำากัดคือแบบจำาลองไม่ได้ให้ความสำาคัญกับปัจจัยอื่น 
ที่อาจจะเก่ียวข้องนอกเหนือจากเวลาทำาให้อาจเกิดความ 
คลาดเคลื่อนจากความเป็นจริง ตรงข้ามกับการพยากรณ์ด้วยแบบ 
จำาลองทางเศรษฐมิติที่มีความซับซ้อนในเรื่องการกำาหนดปัจจัย 
มากกว่า ส่งผลให้การพยากรณ์ท่ีได้เกิดความแม่นยำามากยิ่งขึ้น  
ซึ่งการศึกษาในครั้งนี้ ผู้ศึกษาได้เลือกใช้วิธีการพยากรณ์ด้วยแบบ 
จำาลองทางเศรษฐมิติ (Warasinchai, 2015) เนื่องจากผู้ศึกษา 
มีความสนใจที่จะศึกษาปัจจัยท้ังภายในและภายนอกท่ีส่งผลต่อ 
ยอดขายขายอปุกรณน์วิเมติกสข์องบรษิทั นวิแมก็ จำากัด สาขาชลบรุ ี
เพือ่นำามาเปน็แนวทางในการวางแผนเพือ่กำาหนดกลยทุธก์ารดำาเนนิ 
งานของบริษัทให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน ท้ังน้ีการพยากรณ์ 
ยอดขายถือเป็นจุดเริ่มต้นของการดำาเนินธุรกิจซ่ึงเป้าหมายสูงสุด 
ที่ผู้ประกอบการต้องการก็คือกำาไรสูงที่สุด และต้นทุนน้อยที่สุด 
การตัดสินใจว่าจะลงทุนเก็บอุปกรณ์นิวเมติกส์ท่ีใช้ในกระบวน 
การผลติของโรงงานอตุสาหกรรมใหเ้พียงพอตอ่การจำาหนา่ยใหห้มด 
หรือมากที่สุดจึงเป็นสิ่งที่สำาคัญ 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพือ่กำาหนดแบบจำาลองทางเศรษฐมติิสำาหรบัการพยากรณ ์
ยอดขายอุปกรณ์นิวเมติกส์ของบริษัท นิวแม็ก จำากัด สาขาชลบุรี

สมมติฐานการวิจัย
 1. ปัจจัยราคาของพาร์ท PCD245-NB-100SP ช่วง 
เหตุการณ์ที่เกิดความแตกต่างระหว่างไตรมาส วิกฤตการณ์ทาง 
เศรษฐกิจและปริมาณการสั่งซ้ือยางรถยนต์มีความสัมพันธ์ต่อ 
ยอดขายอะไหล่เครื่องจักร PCD245-NB-100SP
 2. ปัจจัยของปริมาณรถยนต์ทั้งหมด ผลิตภัณฑ์มวลรวม 
ภายในประเทศของไทย และวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจมีความ 
สัมพันธ์ต่อปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์
 3. ปัจจัยของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย  

ดชันรีาคารถยนต ์นโยบายของรฐับาลและราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลก 
มีความสัมพันธ์ต่อปริมาณรถยนต์ในประเทศ
 4. ปัจจัยของผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก ราคารถยนต์ 

ส่งออก อัตราแลกเปลี่ยนของสกุลเงินและราคาน้ำ�มันดิบใน 
ตลาดโลกมีความสัมพันธ์ต่อปริมาณรถยนต์ส่งออก

กรอบแนวคิดการวิจัย  
 การวจิยัในครัง้นี ้ผูว้จิยัไดน้ำาผลทีไ่ดจ้ากการศกึษาเอกสาร 
แนวคิดและทฤษฎีของนักวิชาการเก่ียวกับการพยากรณ์ ได้แก่ 
Wilson & Keating (2007) และ Islam & Ghani & Kusuma &  

Hong (2016) มาพัฒนาเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย ดังภาพที่ 1

ข้อมูลท่ีจัดเก็บตามเวลาท่ีมุ่งเน้นการพิจารณาแนวโน้มหรือ
ฤดูกาลต่างต่าง ซ่ึงในวิธีนี้มีข้อดี คือ สะดวก เร็วและง่าย 
(Hemeimat & Al-Qatawneh & Arafeh & Masoud, 
2016) แต่อย่างไรก็ตามวิธีนี้ยังมข้ีอจ ากัดคือแบบจ าลองไมไ่ด้
ให้ความส าคัญกับปัจจัยอ่ืนท่ีอาจจะเก่ียวข้องนอกเหนือจาก
เวลาท าให้อาจเกิดความคลาดเคล่ือนจากความเป็นจริง ตรง
ข้ามกับการพยากรณ์ด้วยแบบจ าลองทางเศรษฐมิติท่ีมีความ
ซับซ้อนในเร่ืองการก าหนดปัจจัยมากกว่า ส่งผลให้การ
พยากรณ์ท่ีได้เกิดความแม่นย ามากย่ิงข้ึน ซ่ึงการศึกษาในคร้ัง
นี้ ผู้ศึกษาได้เลือกใช้วิธีการพยากรณ์ด้วยแบบจ าลองทาง
เศรษฐมิติ (Warasinchai, 2015) เนื่องจากผู้ศึกษามีความ
สนใจท่ีจะศึกษาปัจจัยท้ังภายในและภายนอกท่ีส่งผลต่อ
ยอดขายขายอุปกรณ์นิวเมติกส์ของบริษัท นิวแม็ก จ ากัด 
สาขาชลบุรี เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการวางแผนเพ่ือก าหนด
กลยุทธ์การด าเนินงานของบริษัทให้มปีระสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 
ท้ังนี้การพยากรณ์ยอดขายถือเป็นจุดเร่ิมต้นของการด าเนิน
ธุรกิจซ่ึงเป้าหมายสูงสุดท่ีผู้ประกอบการต้องการก็คือก าไรสูง
ท่ีสุด และต้นทุนน้อยท่ีสุด การตัดสินใจว่าจะลงทุนเก็บ
อุปกรณ์นิวเมติกส์ท่ีใ ช้ในกระบวนการผลิตของโรงงาน
อุตสาหกรรมให้เพียงพอต่อการจ าหน่ายให้หมดหรือมากท่ีสุด
จึงเป็นส่ิงท่ีส าคัญ  
 

วัตถุประสงค์การวิจัย  
เพ่ือก าหนดแบบจ าลองทางเศรษฐมิติส าหรับ

การพยากรณ์ยอดขายอุปกรณ์นิวเมติกส์ของบริษัท นิวแม็ก 
จ ากัด สาขาชลบุรี 

 

สมมติฐานการวิจัย 
1. ปัจจัยราคาของพาร์ท PCD245-NB-100SP 

ช่วง เห ตุการณ์ ท่ีเ กิดความแตกต่าง ระ หว่างไ ตรมาส 
วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจและปริมาณการส่ังซ้ือยางรถยนต์มี
ความสัมพันธ์ต่อยอดขายอะไหล่เคร่ืองจักร PCD245-NB-
100SP 

2. ปัจจัยของปริมาณรถยนต์ท้ังหมด ผลิตภัณฑ์
มวลรวมภายในประเทศของไทย และวิกฤตการณ์ทาง
เศรษฐกิจมีความสัมพันธ์ต่อปริมาณการส่ังซ้ือยางรถยนต์ 

3. ปัจจัยของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ
ของไทย ดัชนีราคารถยนต์ นโยบายของรัฐบาลและราคา
น้ ามันดิบในตลาดโลก มีความสัมพันธ์ต่อปริมาณรถยนต์ใน
ประเทศ 

4. ปัจจัยของผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก ราคา
รถยนต์ส่งออก อัตราแลกเปล่ียนของสกุลเงินและราคา
น้ ามันดิบในตลาดโลกมีความสัมพันธ์ต่อปริมาณรถยนต์
ส่งออก 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย   
 การวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้น าผลท่ีได้จากการศึกษา
เอกสารแนวคิดและทฤษฎีของนักวิชาการเก่ียวกับการ
พยากรณ์ ได้แก่ Wilson & Keating (2007) และ Islam & 
Ghani & Kusuma & Hong (2016) มาพัฒนาเป็นกรอบ
แนวคิดการวิจัย ดังภาพท่ี 1 
 

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนตัวแปรตามในการศึกษา ได้แก่   
PARTt  คือ ยอดขายอะไหล่เคร่ืองจักร PCD245-NB-

100SP 
ตัวแปรอิสระในการศึกษา ได้แก่  
PPt  คือ  ราคา PCD245-NB-100SP (บาท/เส้น) 
CRITICALt  คือ  วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ   
   = 1 เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ  
   = 0 ไม่เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ 
QTt  คือ  ปริมาณการส่ังซ้ือยางรถยนต์ (เส้น) 
QCDt  คือ  ปริมาณรถยนต์ในประเทศ (คัน) 
QCFt  คือ  ปริมาณรถยนต์ส่งออก (คัน) 
GDPTt  คือ  ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของ 

                                            ไทย (ล้านบาท) 
PCt  คือ  ดัชนีราคารถยนต์ในประเทศ  
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

สัญลักษณ์ที่ใช้แทนตัวแปรตามในการศึกษา ได้แก่  
PART

t
  คือ ยอดขายอะไหลเ่ครือ่งจกัร PCD245-NB-100SP

  ตัวแปรอิสระในการศึกษา ได้แก่ 
PP

t
 คือ ราคา PCD245-NB-100SP (บาท/เส้น)

CRITICAL
t
 คือ วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ  

  = 1 เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ 
  = 0 ไม่เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ
QT

t
 คือ ปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ (เส้น)

QCD
t
 คือ ปริมาณรถยนต์ในประเทศ (คัน)

QCF
t
 คือ ปริมาณรถยนต์ส่งออก (คัน)

GDPT
t
 คือ ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย

  (ล้านบาท)
PC

t
 คือ ดัชนีราคารถยนต์ในประเทศ 

POLICY
t
 คือ นโยบายของรัฐบาล 

  = 1 มีนโยบายรัฐสนับสนุน 
  = 0 ไม่มีนโยบายรัฐสนับสนุน
GDPW

t
 คือ ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก 

PCF
t
 คือ ราคารถยนต์ส่งออก (ล้านบาท)

EX
t
 คือ อัตราแลกเปลี่ยนของสกุลเงิน 

  (บาท/ดอลล่าร์)
OIL

t
 คือ ราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลก 

  (ดอล์ล่าร์สหรัฐต่อบาร์เรล)
SHOCK

t
 คือ ช่วงเหตุการณ์การผลิตมากภายในบริษัท

  = 1 ช่วงเกิดการผลิตมากเป็นพิเศษ 
  = 0 ช่วงที่ไม่เกิดการผลิตมากเป็นพิเศษ

 ทั้งนี้ ผู้ศึกษาได้กำาหนดแบบจำาลองปัจจัยที่ส่งผลต่อ 
ยอดขายของแผนกนิวเมติกส์ บริษัท นิวแม็ก จำากัด สาขา ชลบุรี 
ในเบ้ืองต้นอ้างตามกรอบแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาตามภาพท่ี 1 
ได้ดังนี้
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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วิธีดำาเนินการวิจัย

ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา

 ใช้ข้อมูลทุติยภูมิรายไตรมาสย้อนหลัง ได้แก่ ยอดขาย 

อะไหล่เครื่องจักร ราคาอะไหล่เครื่องจักร ปริมาณการสั่งซื้อ 

ยางรถยนต์ ปริมาณรถยนต์ในประเทศ ปริมาณรถยนต์ส่งออก 

ราคารถยนตส์ง่ออก (The Federation of Thai Industries, 2018)  

ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศไทย ดชันรีาคารถยนตใ์นประเทศ  

ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก อัตราแลกเปลี่ยนของสกุลเงินและ 

ราคาน้ำามันดิบในตลาดโลก (Bank of Thailand, 2018) 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

 การวิจัยคร้ังนี้ใช้เครื่องมือเชิงปริมาณเป็นแบบจำาลอง 

ทางเศรษฐมิติในรูปแบบระบบสมการเก่ียวเน่ือง (Simultaneous  

Equation System) ที่ต้องยึดหลักสำาคัญต่างๆ ท้ังความสมบูรณ์ 

ทางคณิตศาสตร์ สมการ และทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ที่เป็นพ้ืนฐาน 

ในการสร้างตัวแบบนั้นๆ เพื่อใช้ในการประมาณสมการถดถอย 

หลายสมการพรอ้มกนั วธิคีำานวณระบบสมการในทางทฤษฎเีศรษฐมติ ิ

แบง่ออกไดเ้ปน็ 2 ประเภท คอื 1. แบบสมการเดีย่ว (Single Equation 

Method) 2. แบบระบบสมการ (System Method) ซึ่งผู้วิจัย 

ได้เลือกใช้วิธีกำาลังสองน้อยท่ีสุดสามขั้น (Three-Stage Least  

Squares–3SLS) ในการศึกษาเนื่องจากการศึกษาครั้งน้ีเป็น 

การศกึษาทีม่คีวามเกีย่วขอ้งกบัยางรถยนต์ทีส่ง่ผลตอ่จำานวนรถยนต ์

โดยเป็นอุปสงค์สืบเนื่อง (Derived Demand) ดังน้ันเพื่อป้องกัน 

ปัญหาการเกิดสมการที่ให้ค่าเอนเอียงและไม่ตรงเป้าได้ จะส่งผล 

ทำาให้การพยากรณ์เกิดความผิดพลาดซึ่งแต่ละสมการในระบบ 

สมการมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน ตัวแปรหนึ่งอาจทำาหน้าท่ี 

ทั้งตัวแปรอิสระและตัวแปรตามในต่างสมการกัน ลักษณะเช่นนี้ 

จะเป็นข้อจำากัดท่ีเกิดข้ึนในวิธีอื่นๆ โดยจะนำามาซ่ึงความเอนเอียง 

ของระบบสมการ แต่วิธีกำาลังสองน้อยที่สุดสามขั้น (Three-Stage  

Least Squares–3SLS) สมการทุกสมการจะต้องมีความสมบูรณ์  

(identified) และเหมาะสมท่ีสุด (Wilson & Keating, 2007) 

โดยการวิจัยครัง้นีไ้ดม้กีารทดสอบและแกไ้ขปญัหา Multicollinearity, 

Heteroscedasticity, Normality และ Autocorrelation เพื่อให้ 

ผลที่ได้เกิดประสิทธิภาพมากที่สุด (Greene, 2003) 

การเก็บรวบรวมข้อมูล

 การเกบ็รวบรวมขอ้มลูถกูแบง่เปน็ 2 ส่วนคือ 1. ยอดขาย 

อะไหล่เครือ่งจกัรและราคาอะไหลเ่ครือ่งจกัร จากทางบรษิทั นวิแมก็ 

จำากัด 2. ปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ ปริมาณรถยนต์ในประเทศ  

ปริมาณรถยนต์ส่งออก ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย  

ดชันรีาคารถยนตใ์นประเทศ ดชันผีลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก ราคา 

รถยนต์ส่งออก อัตราแลกเปล่ียนของสกุลเงินและราคาน้ำ�มันดิบ 

ในตลาดโลก จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องท่ีมีการเก็บบันทึกข้อมูล 

โดยข้อมูลทั้งหมดถูกเก็บ ตั้งแต่ ไตรมาส 1 ปี 2550 ถึง ไตรมาส 4  

ปี 2560 รวมทั้งสิ้น 44 ไตรมาส ระยะเวลา 11 ปี เนื่องจากข้อมูล 

ที่มากพอจะส่งผลต่อการพยากรณ์ที่แม่นยำาและต้องการให้ 

ครอบคลมุถงึช่วงการเกดิวกิฤตการณแ์ฮมเบอรเ์กอรใ์นป ี2550-2551 

การวิเคราะห์ข้อมูล

 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้เลือกวิธี 

กำาลังสองน้อยที่สุดสามชั้น (Three-stage Least Squares; 3SLS)  

ในการประมาณแบบจำาลองในลักษณะระบบสมการเกี่ยวเนื่อง 

ดังกล่าว ด้วยวิธีนี้เองจะทำาให้ป้องกันปัญหาความสัมพันธ์ระหว่าง 

ตัวแปรอิสระและค่าคลาดเคล่ือน รวมท้ังความสัมพันธ์ระหว่าง 

คา่คลาดเคลือ่นในแต่ละแบบจำาลอง ทัง้นีห้ากทำาการประมาณระบบ 

สมการดว้ยวธิกีำาลงัสองนอ้ยทีส่ดุ (Ordinary Least Squares; OLS)  

จะทำาให้ได้ตัวประมาณค่าที่ไม่มีความแนบนัย (Inconsistency) 

สง่ผลใหแ้บบจำาลองไมม่คีวามนา่เชือ่ถอื ทัง้นีผู้้วจิยัไดก้ำาหนดรปูแบบ 

ฟังก์ชันเป็นแบบ Log Linear ซึ่งผลการประมาณที่ได้จะสามารถ 

สะท้อนผลกระทบของตัวแปรอิสระที่มีต่อตัวแปรตามได้ ตลอดจน 

การนำาแบบจำาลองที่ได้ไปใช้ในการพยากรณ์ต่อไป (Areepom &  

Pattanarangsun, 2017)

สรุปผลการวิจัย

 จากการกำาหนดแบบจำาลองทางเศรษฐมิติสำาหรับ 

การพยากรณย์อดขายอปุกรณน์วิเมตกิสท์ัง้ 4 แบบจำาลอง ซึง่ไดแ้ก ่ 

แบบจำาลองยอดขายอะไหล่ของเครื่องจักร PCD245NB-100SP  

แบบจำาลองปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ แบบจำาลองปริมาณ 

รถยนต์ในประเทศและแบบจำาลองปริมาณรถยนต์สง่ออก สามารถ 

แสดงผลการประมาณระบบสมการของตัวแปรตามในแต่ละแบบ 

จำาลองตามลำาดับ ดังตารางที่ 1
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 10 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2563
Journal of Humanities and Social Sciences Nakhon Phanom University ;  Vol.10 No.1 January - April 2020

ตารางที่ 1 ผลการประมาณระบบสมการด้วยวิธีกำาลังสองน้อยที่สุดสามชั้น (Three-stage Least Squares; 3SLS)

สมการ ตัวแปรอิสระ คา่สมัประสทิธิ์ t-Statistic ค่าสถิติที่สำาคัญ

สมการที่ 1 

(ยอดขายอะไหล่เครื่องจักร; บาท)

ราคา PCD245-NB-100SP

ช่วงเหตุการณ์การผลิต

มากเป็นพิเศษ

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ

ปริมาณการสั่งซื้อยาง

-8.17

1.92

-0.28

1.66

-3.50*

4.62

-0.66

2.02*

R-squared

Adjusted R-squared

Durbin-Watson 

 

=

=

=

 

0.5023

0.4332

1.8348

 

สมการที่ 2

(ปริมาณการสั่งซื้อยาง; เส้น)

ปริมาณรถยนต์ทั้งหมด

ผลิตภัณฑ์มวลรวมประเทศไทย

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ

0.60

0.40

0.07

6.28*

4.67*

0.78

R-squared

Adjusted R-squared

Durbin-Watson 

=

=

=

0.7509

0.7247

1.9993

สมการที่ 3

(ปริมาณรถยนต์ในประเทศ; คัน)

ผลิตภัณฑ์มวลรวมประเทศไทย

ดัชนีราคารถยนต์ในประเทศ

นโยบายของรัฐบาล

ราคาน้ำ�มันดิบตลาดโลก

1.58

-2.83

0.17

0.36

3.10*

-1.71

1.34

2.55*

R-squared

Adjusted R-squared

Durbin-Watson 

 

=

=

=

 

0.6520

0.6049

1.9906

 

สมการที่ 4 

(ปริมาณรถยนต์ส่งออก; คัน)

ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก

ราคารถยนต์ส่งออก

อัตราแลกเปลี่ยน

ราคาน้ำ�มันดิบตลาดโลก

3.80

-1.79

1.65

0.33

7.05*

-2.34*

1.71

2.03*

R-squared

Adjusted R-squared

Durbin-Watson 

 

=

=

=

 

0.4834

0.4304

2.3084

 

หมายเหตุ: 1) ตัวเลขในวงเล็บคือ ค่า t-statistic

  2) *แสดงถึงมีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05

  3) แบบจำาลองนีไ้ดผ้า่นการทดสอบและแกไ้ขปญัหา Multicollinearity, Heteroscedasticity, Normality และ Autocorrelation 

 จากผลการศึกษา พบว่าแบบจำาลองที่ 1 สามารถอธิบาย 

ความผันแปรของจำานวนยอดขายอะไหล่เครื่องจักร PCD245NB- 

100SP ได้ร้อยละ 50.23 โดยปัจจัยท่ีส่งผลต่อจำานวนยอดขาย 

อะไหลเ่ครือ่งจักร PCD245NB-100SP มนียัสำาคัญทางสถติทิีร่ะดบั  

.05 ได้แก่ ปริมาณการสั่งซ้ือยางรถยนต์และราคา PCD245-NB- 

100SP ในขณะทีแ่บบจำาลองที ่2 สามารถอธบิายความผนัแปรของ 

ปริมาณการผลิตยางรถยนต์ ได้ร้อยละ 75.09 โดยปัจจัยที่ส่งผล 

ต่อปริมาณการผลิตรถยนต์ มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ได้แก่  

ปริมาณรถยนต์รวมท้ังในประเทศและส่งออก และผลิตภัณฑ์ 

มวลรวมภายในประเทศของไทย ในขณะท่ีแบบจำาลองที ่3 สามารถ 

อธบิายความผนัแปรของปริมาณรถยนตใ์นประเทศไดร้อ้ยละ 65.20  

โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณรถยนต์ในประเทศ มีนัยสำาคัญทาง 

สถิติที่ระดับ .05 ได้แก่ ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย  

และราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลก ในขณะที่แบบจำาลองที่ 4 สามารถ 

อธิบายความผันแปรของปริมาณรถยนต์ส่งออกได้ร้อยละ 48.34  

โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณรถยนต์ส่งออก มีนัยสำาคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05 ได้แก่ ราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลก ผลิตภัณฑ์มวลรวม 

ของโลก และราคารถยนต์ส่งออก จากแบบจำาลองการพยากรณ์ 

ยอดขายอะไหลข่องเคร่ืองจกัร PCD245NB-100SP ซีง่แบง่ออกเปน็ 

ยอดขายอะไหล่เครื่องจักร PCD245NB-100SP - ปริมาณการผลิต 

ยางรถยนต์ - ปริมาณรถยนต์ในประเทศ - ปริมาณรถยนต์ส่งออก 

พบวา่ตวัแปรอสิระทีเ่ปน็ตวัแปรภายนอก (Exogenous Variables)  

มดีว้ยกนัทัง้หมด 10 ตวั ไดแ้ก ่PPt, SHOCKt, CRITICALt, GDPTt,  

PCt, POLICYt, OILt, GDPWt, PCFt และ EXt ซึ่งตัวแปรเหล่านี้ 

จะมีวิธีการประมาณข้อมูลที่แตกต่างกัน ดังมีรายละเอียดดังนี้ 

 1) อาศัยผลการศึกษาหรือบทวิเคราะห์จากแหล่งอ่ืน  

เช่น สำานักงานเศรษฐกิจการคลัง ธนาคารแห่งประเทศไทย และ 

สำานักงานเศรษฐกิจแห่งชาติ ได้แก่ GDPTt, PCt, OILt, GDPWt,  

PCFt, QCFt และ EXt 

 2) จากการสอบถามกบัทางผู้บรหิารของบรษิทั ไดแ้ก ่PPt

 3) สมมติฐานของการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ SHOCKt,  

CRITICALt, และ POLICYt คือในช่วงสองปีจากนี้ไปไม่มีเหตุการณ์ 

การผลติสนิคา้ในจำานวนทีม่ากกวา่ปกตแิละวกิฤตเศรษฐกจิ รวมทัง้ 

รัฐบาลจะยังคงไม่มีนโยบายกระตุ้นการซื้อรถของประชาชน 

 ทั้งนี้ ผลประมาณการตัวแปรอิสระภายนอกทั้ง 10 ตัว  

รายไตรมาสในปี 2562-2563 แสดงได้ดังตารางที่ 2 ท้ังน้ี 

ผู้ศกึษาสามารถนำาผลประมาณดงักล่าวไปพยากรณย์อดขายอะไหล ่

ของเครื่องจักร PCD245NB-100SP โดยอาศัยแบบจำาลองสมการ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ถดถอยที่ประมาณได้ ซ่ึงจะได้ผลการพยากรณ์ยอดขายอะไหล่ 

เครื่องจักร PCD245NB-100SP (PARTt) ดังแสดงในตารางที่ 3  

และสามารถแสดงกราฟเปรียบเทียบค่าจริงและค่าพยากรณ์ได้ดัง 

ภาพที ่2 โดยจะเหน็ไดว้า่คา่จริงและผลพยากรณ์คอ่นขา้งสอดคลอ้งกัน 

แสดงให้เห็นถึงอิทธิพลของปริมาณรถยนต์ทั้งหมดทั้งในประเทศ 

และส่งออกคอ่นขา้งชัดเจน ทัง้นีผ้ลการศกึษาการพยากรณย์อดขาย 

อะไหล่เครื่องจักร PCD245NB-100SP รายไตรมาสในอีก 2 ปี 

ขา้งหนา้ พบวา่ยอดขายอะไหลเ่ครือ่งจกัรจะมแีนวโนม้ลดลงเลก็นอ้ย 

ตารางที่ 2 ผลประมาณการตัวแปรอิสระภายนอกรายไตรมาสตั้งแต่ปี 2562-2563

ปี ไตรมาส

ราคา

อะไหล่

เครื่องจักร

(PP)

ผลิตภัณฑ์มวล

รวม

ภายในประเทศ

ของไทย

(GDPT)

ดัชนีราคา

รถยนต์ใน

ประเทศ

(PC)

ราคา

น้ำามันดิบ

(OIL)

ผลิตภัณฑ์

มวลรวม

โลก

(GDPW)

ราคา

รถยนต์

ส่งออก

(PCF)

อัตรา

แลกเปลี่ยน

(EX)

2562

 

 

 

2563

 

 

 

Q1

Q2

Q3

Q4

Q1

Q2

Q3

Q4

5986.00

5986.00

5986.00

5986.00

6285.30

6285.30

6285.30

6285.30

2880221.69

2710383.06

2650807.61

2871626.56

3015592.10

2837771.06

2775395.57

3006593.01

101.23

101.30

101.38

101.46

101.53

101.61

101.69

101.76

62.00

62.00

62.00

62.00

71.00

71.00

71.00

71.00

147.84

152.80

156.21

161.39

151.98

157.08

160.59

165.91

0.50

0.61

0.54

0.61

0.60

0.73

0.64

0.72

31.20

31.20

31.20

31.20

31.40

31.40

31.40

31.40

 ผลการประมาณแบบจำาลองปัจจัยท่ีส่งผลต่อยอดขาย 

ของแผนกนวิเมติกสส์ามารถแยกแบบจำาลองออกเปน็ 4 แบบจำาลอง 

โดยมีตัวแปรอิสระที่เป็นตัวแปรภายนอกที่เกี่ยวข้องซึ่งตัวแปร 

เหล่านี้จะมีวิธีการประมาณข้อมูลที่แตกต่างกัน ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 3 ผลการพยากรณย์อดขายอะไหล ่PCD245NB-100SP  

  รายไตรมาสตั้งแต่ ปี 2562-2563

ปี ไตรมาส
ยอดขายอะไหล่

เครื่องจักร (บาท)

2562

 

 

 

2563

 

 

 

Q1

Q2

Q3

Q4

Q1

Q2

Q3

Q4

15734.28

20742.51

18382.36

17707.50

13044.84

16745.89

14852.43

14315.47

 จากการประมาณการตัวแปรอิสระภายนอกที่เกี่ยวข้อง 

ภายใต้แบบจำาลองทั้ง 4 ได้แก่ PP
t
, SHOCK

t
, CRITICAL

t
, GDPT

t
, 

PC
t
, POLICY

t
, OIL

t
, GDPW

t
, PCF

t
/QCF

t
 และ EX

t
 สง่ผลใหส้ามารถ 

นำาไปพยากรณ์ยอดขายอะไหล่เครื่องจักร PCD245NB-100SP 

ในปี 2562-2563 ได้ผลพยากรณ์ตามตารางที่ 3 และแสดงกราฟ 

เปรียบเทียบค่าจริงกับค่าที่พยากรณ์ได้ ดังภาพที่ 2 

ภาพที่ 2 ค่าจริงและค่าพยากรณ์ของยอดขายอะไหล่

ของเครื่องจักร PCD245NB-100SP รายไตรมาส

ตั้งแต่ปี 2562-2563

อภิปรายผลการวิจัย

 จากผลการศึกษาแบบจำาลองปัจจัยที่ส่งผลต่อยอดขาย 

ของแผนกนิวเมติกส์ บริษัท นิวแม็ก จำากัด สาขาชลบุรี สามารถ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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อภิปรายผลการวิจัยจากแบบจำาลองท่ีประมาณได้โดยพิจารณา 

ค่าสัมประสิทธิ์หน้าตัวแปรต่างๆ ได้ดังนี้

 1. ราคา PCD245-NB-100SP สามารถอธิบายจำานวน 

ยอดขายอะไหลเ่ครือ่งจกัร PCD245NB-100SP ได้อยา่งมนียัสำาคญั 

ทางสถิติที่ระดับ .05 ในทิศทางตรงข้ามโดยเม่ือราคา PCD245- 

NB-100SP เพิ่มข้ึนร้อยละ 1 จะส่งผลให้จำานวนยอดขายอะไหล่ 

เคร่ืองจกัร PCD245NB-100SP ลดลงรอ้ยละ 8.17 ซึง่สอดคล้องกบั 

ทฤษฎทีางเศรษฐศาสตรเ์กีย่วกบัเร่ืองของอปุสงค์กบัราคา Dwivedi  

(2015) เมือ่ปจัจยัอืน่ๆ ทีม่ผีลนัน้คงที ่เมือ่ราคาเพิม่สงูขึน้ ผูบ้รโิภค 

มีแนวโน้มที่จะต้องการซื้อสินค้านั้นน้อยลง 

 2. ปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ สามารถอธิบายจำานวน 

ยอดขายอะไหลเ่ครือ่งจกัร PCD245NB-100SP ได้อยา่งมนียัสำาคญั 

ทางสถิติที่ระดับ .05 ในทิศทางเดียวกัน โดยเมื่อปริมาณการสั่งซื้อ 

ยางรถยนต์ เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะส่งผลให้จำานวนยอดขายอะไหล่ 

เคร่ืองจกัร PCD245NB-100SP เพ่ิมขึน้รอ้ยละ 1.66 ซึง่หากปรมิาณ 

การสั่งซ้ือยางรถยนต์มีในปริมาณมาก ทำาให้โรงงานต้องใช้ระยะ 

เวลาการทำางานของเครื่องจักรเพื่อเพิ่มกำาลังในการผลิตสินค้า 

ให้เพียงพอต่อความต้องการของผู้ซ้ือ เม่ือเครื่องจักรมีการทำางาน 

เต็มประสิทธิภาพก็จะส่งผลต่ออะไหล่ท่ีประกอบอยู่ในเครื่องจักร 

ที่จะถึงอายุการเปลี่ยนเพื่อให้เครื่องจักรยังคงสามารถผลิตได้อย่าง 

มปีระสทิธภิาพสงูสดุ ทัง้นีป้รมิาณการการสัง่ซือ้ยางรถยนตน์ัน้อาจ 

มปีจัจยัทีส่่งผลจากปจัจยัอืน่ๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง จงึมคีวามสมัพนัธดั์งแบบ 

จำาลองท่ี 2 และยงัสอดคลอ้งผลการศกึษาของ Kasornbua (2015)  

ได้ทำาการศึกษาเรื่องปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกในอุตสาหกรรม 

รถยนต์พบว่าปริมาณการผลิตรถยนต์มีผลต่อมูลค่าการส่งออก 

ในทิศทางเดียวกัน

 3. ปรมิาณรถยนตร์วมทัง้ในประเทศและสง่ออก สามารถ 

อธิบายปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ ได้อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิต ิ

ที่ระดับ .05 ในทิศทางเดียวกัน โดยเม่ือปริมาณรถยนต์รวมทั้ง 

ในประเทศและส่งออก เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณ 

การสั่งซื้อยางรถยนต์ เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.60 หากปริมาณรถยนต์ 

รวมท้ังในประเทศและทีส่ง่ออกมปีรมิาณมากยอ่มสง่ผลตอ่ปรมิาณ 

การใช้ยางเนื่องจากยางและรถยนต์ป็นอุปสงค์ที่เกี่ยวเนื่องซึ่งกัน 

และกัน สอดคล้องกับการศึกษา Warasinchai (2017) อ้างว่า 

ลักษณะของอุปสงค์สืบเน่ืองคือ ความต้องการซ้ือสินค้าเพื่อนำาไป 

ใช้เป็นปัจจัยในการผลิตหรือเป็นส่วนประกอบท่ีทำาให้เกิดสินค้า 

ขั้นสุดท้ายของผู้บริโภค

 4. ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย สามารถ 

อธิบายปริมาณการสั่งซื้อยางรถยนต์ ได้อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิต ิ

ที่ระดับ .05 ในทิศทางเดียวกัน โดยเมื่อผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน 

ประเทศของไทย เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณรถยนต์ 

ในประเทศ เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.40 ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ  

Islam & Ghani & Kusuma & Hong (2016) ได้ทำาการศึกษาเรื่อง 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อรถยนต์ในประเทศมาเลเซียพบว่าหากเศรษฐกิจ 

มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นทำาให้ความต้องการซื้อรถยนต์เพิ่มขึ้นไป 

ในทิศทางเดียวกันเช่นกัน

 5. ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของไทย สามารถ 

อธิบายปริมาณรถยนต์ในประเทศ ได้อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05 ในทิศทางเดียวกัน โดยเมื่อผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน 

ประเทศของไทย เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณรถยนต์ 

ในประเทศ เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.58 ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ  

Warasinchai (2015) ได้ทำาการศึกษาเรื่องการวิเคราะห์ราคา 

เหลก็เสน้ในประเทศไทยพบวา่หากเศรษฐกจิมกีารขยายตัวเพิม่ขึน้ 

ทำาให้ราคาเหล็กเส้นเฉลี่ยเพิ่มขึ้นไปในทิศทางเดียวกันเช่นกัน

 6. ราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลก สามารถอธิบายปริมาณ 

รถยนต์ในประเทศได้อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ในทิศทางเดียวกัน โดยเมื่อราคาน้ำ�มันดิบในตลาดโลกเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณรถยนต์ในประเทศเพิ่มขึ้น 0.38 

ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของ Watchakama (2014) ได้ทำา 

การศกึษาเรือ่งการวเิคราะหป์จัจยัทีส่ง่ผลตอ่การใชน้้ำ�มนัดบิพบวา่ 

ราคาน้ำ�มันดิบส่งผลกับปริมาณรถยนต์ในประเทศในทิศทาง 

เดียวกัน

 7. ผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก สามารถอธิบายปริมาณ 

รถยนต์ส่งออกได้อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ในทิศทาง 

เดียวกัน โดยเมื่อผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลกเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 

จะส่งผลใหป้รมิาณรถยนตส่์งออกเพิม่ขึน้รอ้ยละ 3.80 ซ่ึงสอดคลอ้ง 

กับผลการศึกษาของ Apidetarak & Sukharomana (2017) 

ไดท้ำาการศกึษาเรือ่งผลกระทบจากการเปลีย่นแปลงของอุปสงค์ของ 

ผู้ผลิตรถยนต์พบว่าหากเศรษฐกิจมีการขยายตัวเพิ่มข้ึนทำาให้ 

ความต้องการซื้อรถยนต์เพิ่มขึ้นไปในทิศทางเดียวกันเช่นกัน

 8. ราคารถยนต์ส่งออก สามารถอธิบายปริมาณรถยนต์ 

สง่ออกไดอ้ยา่งมนียัสำาคญัทางสถติทิีร่ะดับ .05 ในทศิทางตรงกนัขา้ม 

โดยเมื่อราคารถยนต์ส่งออกเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณ 

รถยนต์ส่งออกลดลงร้อยละ 1.79 ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษา 

ของซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์เกี่ยวกับเร่ืองของ 

อุปสงค์กับราคา Dwivedi (2015) เมื่อกำาหนดให้ปัจจัยอ่ืนๆ 

ที่มีผลนั้นคงที่ เมื่อราคาเพิ่มสูงขึ้น ผู้บริโภคมีแนวโน้มที่จะต้องการ 

ซื้อสินค้านั้นน้อยลง 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำาผลการวิจัยไปใช้

 การศึกษาในครั้งนี้ได้ผลลัพธ์ของตัวแปรที่ส่งผลกระทบ 

ต่อยอดขายอะไหล่เครื่องจักร PCD245-NB-100SP ทำาให้ผู้ที่สนใจ 

ศกึษาถงึปจัจัยทีส่ง่ผลกระทบต่อยอดขายในอตุสาหกรรมยางรถยนต ์

ที่ต้องการข้อมูลประกอบการวิเคราะห์สภาพอุตสาหกรรม 

ยางรถยนต์หรืออุตสาหกรรมยานยนต์เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรม 

ที่เกี่ยวเนื่องกัน อย่างไรก็ตามผู้ที่เกี่ยวข้องสามารถนำาแบบจำาลอง 

ที่ได้ไปใช้ในการพยากรณ์ที่มีการกำาหนดสถานการณ์ในรูปแบบ 

ต่างๆ ที่อาจเกิดขึ้นได้ในปัจจุบันเพื่อให้การพยากรณ์เกิดความ 

แม่นยำามากที่สุด อาทิ เหตุการณ์ความขัดแย้งทางการค้าระหว่าง 

สหรัฐและจีน (Trade War) ที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

 การศึกษาครัง้นีใ้ชก้ารวเิคราะหแ์บบจำาลองทางเศรษฐมติิ 

โดยการประมาณระบบสมการถดถอยด้วยวิธีกำาลังสองน้อยท่ีสุด 

สามชัน้ (Three-stage Least Squares) ซึง่ในการพยากรณส์ามารถ 

ทำาการวิเคราะห์แบบอนุกรมเวลาได้เช่นกัน จึงอยากเสนอให้ผู้ 

ที่สนใจศึกษาต่อไป พิจารณาด้วยเครื่องมือแบบอนุกรมเวลา และ 

นำาข้อมูลมาเปรียบเทียบกันโดยสามารถนำาไปเลือกวิธีที่เหมาะสม 

ที่สุด ทั้งนี้ข้อมูลดังกล่าวยังสามารถนำาไปศึกษาถึงการพยากรณ์ 

ในอนาคตเพื่อนำาไปเป็นข้อมูลในการวางแผนธุรกิจได้ อาทิเช่น 

การคำานวณตน้ทนุ การเกบ็สตอ๊คสินค้าใหเ้พยีงพอตอ่ความตอ้งการ 

ใช้งาน ให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคตได้
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nammandip khō̜ng prathēt Thai [Analysis of Factors Affecting the Price of Crude Oil and Import 
Demand of Crude Oil (Unpublished master’s Independent study)]. Kasetsart University, Chonburi, 
Thailand. 

Wilson, J.H. & Keating, B. (2007). Business Forecasting with Accompanying Excel -Based ForecastXth 

Software. 5th ed.Singapore : The McGraw-Hill. 



1098
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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of Export for Automotive Industry and Forcasting]. Journal of Humanities and Social Sciences. 4(8),53-
56.  
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